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mite encender Ia.caldera, e;l motor y muchas veces viene de
crear una buena idea o mejorar un proceso que hace toda la

" " inicia
Ignie e
Ignicién es sinénimo de combustién, es esa chispa que per-

diferencia.
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9 Andrés Garcia-Huidobro: Comunicador por méas de 20 afos
. en el area de Marketing, a nivel de jefatura de area, gestion,
el fidelizacién y gestion de proyectos.
:Te]zg:stro de Con amplia experiencia en agencias de publicitarias y en equi-
2ca pos de comunicacion para el mundo del marketing audiovisual

y del cine (distribucion, lanzamientos a nivel nacional

derechos e internacional y alianzas).

intelectuales

. Enfocado en la comunicacion on&off line y estrategias 360°

estudios de (pAroducci()n de eventos, Ian;amier}tos qulicitarios, bAranding,

mercado alianzas comunicacionales), inclusion y liderazgo social.

marketing Habiendo vivido en Europa, Centroamérica y Chile, se ha

audiovisual desempefiado como docente de marketing audiovisual, lider-
azgo y gestion .

marketing B . o . -

editorial También ha realizado publicaciones de marketing, participado
en foros de marketing audiovisual, registro de buenas practi-

marketing cas y estudios de audiencia con medicion biométrica.

corporativo . .
L En IGNATE vemos a al marketing como la herramienta fun-

damental para interactuar con el cliente a través de ciertos

innovacion :
pilares fundamentales

y nuevos
medios

medios
digitales y
website

relaciones
publicas

Proyec-
o

CONOCE TU CLIENTE Todo gran proyecto requiere conocer
a los usuarios a través de habitos de consumo, movilidad,
encuestas, focus, etnografias, etc.

MEJORA: Aprende de los mejores formatos y buenas prac-
ticas a nivel mundial, conoce las innovaciones y nuevas
tendencias en Nuevos Medios y marketing digital a través del
benchmark o seminarios de innovacién. Generando métrica
analitica y llega mejor a tus clientes.

INNOVA: Rompiendo paradigmas o buscando caminos alterna-
tivos para llegar mejor al cliente a través de distintos enfoques

experi-
encia

Vivir la experiencia: es totalmente distinto a saber de algo,
informarse ya que en muchas ocasiones es irreproducible.

El marketing de experiencia busca provocar una emocion en
el consumidor al interactuar con una marca o producto, con

la intencion de generar una relacién a largo plazo a través de
una experiencia inolvidable

Poder hacer que un personaje salga de la pantalla y saluda

a los fans, ya sea un corpdreo, una firma de una famosa
escritora, patinar en cancha como lo hacen en los juegos
olimpicos, ver en vivo a tu cantante o locutor favorito es hacer
contacto entre un cliente comun y un lider, esa experiencia es
muy valorada y recordada hoy.

brand-
ing

La union hace la fuerza: CoBranding es una solucion ideal
cuando se desea usar sinergias entre varios actores, requiere
de gran habilidad de coordinacién, confianza, pero los benefi-
cios son extensos. Es muy dtil al unir marcas, personajes o
licencias a ciertos productos Un ejemplo de Misién Imposible
2, con Terra y Blockbuster o con Los Juegos del Hambre

con centros comerciales y librerias, sumando colaboraciones
en forma regular que permite ampliar la cobertura, bajar los
riesgos y en muchos casos realzar la actividad con el respaldo
de grandes marcas.

Forjar Relaciones: En el Marketing Relacional lo implementa-
mos como el proceso que integra al servicio al cliente con

la calidad y el marketing, con el fin de establecer y mantener
relaciones duraderas y rentables con los clientes, con atencion
al cliente, fidelizacién y comunidad de beneficios que vayan
mas alla del mismo producto o servicio

Tecnologia: Ofrecemos el desarrollo de tu Marketing digital
utilizando las tecnologias mas innovadoras como Mobile Movili-
dad, contactabilidad de mensajeria online, Realidad Aumentada
y Virtual como lo hemos realizado ya con empresas de renom-
bre como VTR o Clinica UC Christus.

el futuro inicia en una idea.
luego impulso, creatividad

y ese toque de marketing.

entonces, trabajemos
juntos en ello. e

en-
ciende




CINETELECITI
branding, redes sociales

CAMPANAS DE PUBLICIDAD & BRANDING

ERGONOMICS aalfi s
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ANDRES GARCIA-HUIDOBRO ANDAI

Licenciado en Comunicacion y Marketing de la
Universidad del Pacifico en Santiago de Chile
desarrollé fundamental interés en mercadotécnica
especializandose en cine, television y distribucion.
Con amplia trayectoria en distribuidoras en Chile, BF,
Andes Films y licencias en latinoamérica, Fox, United
Pictures, Columbia, se une a internet y multimedia
produciendo variados proyectos. Realiza Postgrado
en la Pontificia Universidad Catdlica de Chile y es
expositor y profesor en clases de Cine en la Escuela
de Comunicacion y Periodismo. En 2017 es invitado
aintegrarse a L'ALLIANCE GROUPE wpp como
director del area de comunicacion corporativa.

CHRISTUS UC
branding, marketing, wifi analitics
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Andrés es un claro exponente de la comunicacion

corporativa. Busca y desarrolla estrategias directas,

combinando todos los elementos disponibles para la

integracion de publicos, usuarios y redes sociales en

comunidades que hablen y dialoguen con un objetivo

comun ya sea en branding, programas sociales y de

politicas publicas o en campaiias de marketing. Ha

sido un exponente clave en el programa de Juegos

Panamericanos para la ciudad de Santiago 2023 y
otros programas de Ciudad de Santiago en Chile.
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L’ALLIANCE GROUPE desde 1999, es una consultora CHILELIFT ferias, ventas, web | .l'r /_,14\ C-at
creativa de diseno e industria de marca. —————— redes sociales y marketing [ m ¥

Nuestro trabajo incluye investigacion y valoracion - i i ) § ] '.._rl L = i P
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de la marca, estrategia y arquitectura de la marca,
proposito de la marca y disefio, tipografia y escritura,
identidad corporativa, disefio de empaques,
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arquit_ectu.ra corporatiV§, mobil.iério, produgtqs, marketing, redes sociales A i . " _
experiencia de marca, innovacion, marca digital (web, & ﬁ & b h:" .
blogs y redes sociales), marketing digital. i {:LE i g .l{E g g' © i i
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i i L i lanalhue
Cada uno de nuestros clientes locales o globales + @ % é e ; - : : ﬁ,,ﬂ,
trabaja directamente con uno o mas de nuestros § _E § 3 m 3 & ™ : :
socios. Esto refleja la conviccion de que la creacion, ¢ @ # & :} §_ H ¥ o—
el disefio y la comunicacién van unido con toda ¢ [ ¥ \9 ! g @ E L] bl
nuestra pasion, experiencia y compromiso personal. i _l."ﬂ g a Tu‘ * lecha et
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Formada en Montréal Québec , hoy trabaja en — g : g 1{.:"" Ianalhu e
Santiago de Chile y Lima con una extension de ] —l:uI & b1
trabajos en Argentina, Australia, Brasil, Canada,
Colombia, China, Estados Unidos, Francia, Pert leche EI),‘E I:Imﬂmhuulﬂ:“hnn::_
— — liche. che wailkey:

y Uruguay.
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447 Diagonal Paraguay, suite C
C.P. 8330039 SANTIAGO
+562 2633 0467

+569 9489 6763

CHILE

lalliancegroupe.com




